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Det handlar om upplevelser,
farger och god akustik

Former, farger, material och ljus ar viktiga ingredienser, nar ett nytt kopcentrum uppfors eller

byggs om. Gyptone akustikundertak forstarker upplevelserna.

Den nya trenden for kdpcentrum ar att man
ska kunna erbjuda kunderna upplevelser.
Ocksa nar det gédller design och inredning.
Darfor ar form och material viktiga ingredi-
enser nar man uppfor nya eller bygger om
existerande kdpcentrum.

Den uppfattningen har man hos arkitekt-
och radgivningsbyran Wester + Elsner, som
har specialiserat sig pa detaljhandeln och
som star bakom manga spannande butiks-
och inredningskoncept i flera stora stader.
Bland annat det 27.000 kvm stora Gallerian
i Stockholm City. Gallerian genomgick for
fem ar sedan en stérre ombyggnad efter
33 ars existens.

"Idag ar det inte sa stor skillnad pa olika kop-
centrum. De dr byggda ungefdr pa samma
satt och har likvardiga butiker och varor. Det
som kan skilja dem at ar de upplevelser man
kan erbjuda. Och har talar viom form, farg,
material och belysning”, sdger en av de tva
agarna i foretaget, arkitekt Lars Wester.

Mycket Gyptone akustikundertak i kop-
centrum

"I manga ar har det varit kutym att man har
exponerat betong och installationer i taket.
Men nu borjar det bli mer vanligt med fasta
undertak. Det ar en god kutym. Darfor ser vi
idag manga Gyptoneundertak med de akustis-
ka egenskaperna. Det ger ett behagligt, lugnt
och harmoniskt intryck.” "Och i kdpcentrum
kommer dessa undertak riktigt till sin ratt.”

Avrundade former i gips
”|stallet for fyrkantiga rum, som var stand-

Kort om BO:X

BO:X ar ett nytt kopcentrum séder om
Kungens Kurva i Stockholm. Huset har
en spannande arkitektur i form av en
imponerande femhornig byggnad helt
i svart. Butikerna ar fordelade pa tre
etage pa 6ver 11.000 kvm.

Idén med BO:X ar att samla alla buti-
ker for design och inredning under ett

och samma tak. Rigitone BIG akustik-
undertak fran Gyproc anvands for att
fa stora sammanhangande ytor, som
ger lugn, enkelhet och god akustik.

Se www.box-x.se

Ritat av 2Karsman Arkitekter, huvud-
ansvarig Per Karsman.

Lars Wester framhaver speciellt anvandnin-
gen av de speciella taklister som i kombina-
tion med Gyptone akustikundertak ger en
bra verkan.

Farger ar viktigt

Men ocksa farger anvands till att skapa upp-
levelser och livi galleriorna. | motsats till tidi-
gare da allt skulle vara svart, gratt eller vitt ar
nu fargpaletten uppskruvad. Det ger ljus och
liv, framhaver arkitekten. "Gyptone-skivorna
har den fordelen att de snabbt kan mélas om
utan att de mister de akustiska egenskaperna
om butiken byter agare eller om interidren
ska fornyas”, sager Lars Wester.

Undertak skapar lugn

"l képcentrum hander mycket 6verallt, var du
an tittar —bortsett fran undertaken. Darfor
ar undertaken, oavsett om det ar tal om slata
eller perforerade gipstak, sa anvandbara i kop-

centrum”, sdger Lars Wester. Det ar de som
skapar lugnet.

ard tidigare, ser vi nu mjuka och avrundade
former och noga bearbetade I6sningar pa
en mycket detaljerad niva. Man bojer gipset
och det anvands stuckatur och formgivna

plastmaterial. Det gér man bl.a for att bryta
var invanda installning om hur saker och
ting ska se ut, men ocksa for att det har blivit
billigare att tillpassa material pa det sattet.”



Storsta inkdpsomradet i hela
Norden

Skarholmens centrum blev nagot av ett
dragplaster, da det 1968 invigdes med
pompa och stat. Aldrig hade man sett
ett inkopsstalle av den karaktdren och
storleken.

Men med tiden blev det passerat av
andra stora gallerior och av utvecklingen
i detaljhandeln for ovrigt.

Ar 2007 blev bolaget fér centrumet 6ver-

taget av det engelska fastighetsbolaget
Boultbee, som lat sitt dotterbolag,
European Fund of Management Sverige
AB (EFM), foresta ombyggnad och utveck-
ling av det som nu skulle kallas SKHLM
(uttalas Skarholmen)

—The Capital of Shopping. Det utgor till-
sammans med de andra megacentren i
narheten Kungens Kurva, det storsta
kopcentrumet i hela Norden. | Skarholmens
centrum anvands Gyptone Line akustik-
undertak.

Materialvalet ar viktigt for att kunna
orientera sig i ett kopcentrum

Gips till bade vaggar och tak i ett storre butiksomrade kan spela en stor roll nar det galler att
tillrattalagga omrddets logistik. Dessutom bidrar det till att hoja kvaliteten, enligt svenska

arkitekter.

Det viktigaste ar logistiken, att man kan hitta
i ett kopcentrum. Hitta butiken man ska till
eller den métesplats man har bestamt med
sin familj. Mojlighet for att kunna orientera
sig ar oerhort viktigt nar man som kund
befinner sig i ett kdpcentrum.

Det sager kontorschefen och arkitekten
Bjorn Odéen fran Temagruppen, en av
Sveriges framsta arkitektbyraer, som aven
arbetar med landskapsarkitektur och projekt-
ledning.

Foretaget arbetade i perioden 2004 till
2008 pa ett stort projekt i Stockholm, SKHLM
—The Capital of Shopping. Temaarkitekter,
som dr ett av de tre verksamhetsomraden
inom Temagruppen, fick i uppdrag av total-
entreprendren Skanska Sverige AB att utveck-
la och foérenkla konceptet for en fornyelse
av ett 40 ar gammalt butikcentrum ”Skérhol-
mens centrum”.

Projektet innebar bl.a en expansion av
butiksytorna fran 50.000 till 90.000 kvm
och en 6kning av antalet butiker fran 130
till 200.

Inte ett centrum, men en stad

"Min idé var att det nya centrumet skulle
framsta som en stad med olika kvarter —kvar-
ter som inte skulle uppfattas som butiksom-
raden utan som sjdlvstandiga kvarter sam-
mankopplat av gator. | denna stravan blev
fasaderna, gatorna och sidogangarna mycket
viktiga faktorer for orienteringen. Det samma
galler for materialvalet”, forklarar Bjorn Odéen.

Stora sammanhdngande takytor ger en
estetisk verkan

Vi har fatt stora sammanhédngande ytor bade
pa utsidan och pa den invandiga delen av
byggnaden. De ger lugn och enkelhet —aven
nar man tittar upp i restaurangens och de in-
vandiga gallerigdngarnas Gyptone-undertak”,
berattar Tema-arkitekten.

Fran borjan hade man valt mjuka skivor till
undertaket i de invandiga gallerigdngarna, men
efter att ha sett de forsta resultaten med det-
ta material, valde man gipslosningen istallet.

"Man ska inte undervdrdera betydelsen av
ett ordentligt undertak. Dels pga det estetiska

intrycket och det lugn som stora sammahan-
gande undertaksytor ger. Men ocksa pa grund
av hallbarheten. Vi gick forst och framst efter
kvalitet da vi valde material”, berattar Bjorn
Odéen. Han namner ocksa akustiken som en
vasentlig orsak till att valja perforerade gips-
skivor till undertaket.

Starka och hallbara akustikundertak som
kan malas

“Nar man lyfter taket av det gamla butik-
centrumet och lter det bli en del aven
oppen stad med gator, blir fasaderna och
gangarna viktiga for att kunna orientera sig.
De ska vara starka och tydliga, men de ska
ocksa ingd i den logistik som &r bestamt for
staden —dvs de ska kunna inga i de sjalv-
standiga galleri-gangarna (fargmonster

och symbolbilder), som &ar bestamt for varje
kvarter”. "Gyptone skivorna ar |atta att be-
handla —om man t.ex arbetar med speciella
farg-16sningar. Det gar snabbt att sdtta upp
de passar bra ihop med de nya glasfasaderna
som ar valda som yttervaggar till centrumet.”



Akustikundertak ska
vara atervinningsbara

Dagens byggnader ska vara miljovanliga. Gipsmaterial
ar som skapt for denna tankegang.

Tiden da arkitekten bara ténkte pa form,
funktion och —kanske i mindre grad — pa
finansiering, nar han satte sig vid ritbordet
ar for lange sedan forbi. Idag ingar ocksa
miljon i hans betdnkande saval i projekte-
ringen som i utforandet av byggandet.

Sustainable architecture heter tendensen
som i stigande grad praglar byggande i stora
delar av vérlden. Har ingdr komponenter
som miljoriktiga material, sunt inneklimat,
atervinning och lang livslangd nar byggma-
terial ska valjas.

"Gyptone akustikundertak passar perfekt
in i denna tankegang. Gipsundertaken har
langre livstid an manga andra undertaks-
typer och Gyptone-skivorna kan dteranvan-

Rigitone BIG™ akustikundertak
— starka homogena ytor utan synliga skarvar

Rigitone akustikundertak skapar helt
homogena ytor utan synliga skarvar, dar
perforeringsmonstret fortsdtter 6ver hela
ytan. Det ger ett lugn och sammanhan-
gande visuellt intryck i t.ex kdpcentrum,
restauranger, kontor eller skolor dar
estetiken ar i fokus.

Rigitone BIG kan liksom Gyptone BIG
bdjas och det ar darfér mojligt att gora
unika béjda undertak och rundningar.

Utover att reducera efterklangstiden

har Rigitone BIG ocksa en hallbar yta.
Rigitone BIG finns i atta olika monster.
Se mer pa

Rigitone BIG mgnstermuligheder

das fullt ut — efter att de uttjanade under-
taken samlats in. De dteruppstar som gips-
skivor och kartongen som anvands i gips-
skivan dr ocksa dtervunnet material.

Valfungerande insamling och dtervinning
av gips

Konceptet bakom dtervinningssystemet ar
enkelt: insamling av anvant gips mals och
sorteras darefter for att dtervanda till gips-
producenten. Insamlingen sker antingen pa
atervinningsstationer eller pa sjalva bygg-
arbetsplatserna i ett systematiserat och val-
fungerande insamlings- och atervinnings-
system.

Introduktion av
Gyptone BIG™ Sixto

Onskan om snygga obrutna undertak
med god akustik, lang hallbarhet och
ett sunt inneklimat ligger bakom
utvecklingen av Gyptone BIG-serien.
BIG-formatet kan ocksa med fordel
anvandas som vaggabsorbent vid de
tillfallen dar det stalls hoga krav pa
rumsakustiken.

Gyptone BIG akustikundertak ar
mycket lampliga i bl.a skolor, sjukhus,
butiker, kontor och hotell.

Se mer pa www.gyptone.se
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